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DATOS DE LA INTERVENCION PARA LA
QUE SE SOLICITA LA SUBVENCION

Europa / i

invierte en las zonas rurales

4.2. En el caso de solicitud de ayuda para la ejecucion de las
actividades de cooperacion se debera cumplimentar lo siguiente:

4.2.1. Subvencion solicitada:

26.400,00 euros.

4.2.2. En relacidon con el proyecto de cooperacion:

Denominacion del proyecto bajo el que se desarrolla la
actividad de cooperacion:

“Territorios activos y conectados, turismo innovador y sostenible”

Tipo de proyecto de cooperacion (interterritorial,
intraterritorial o transnacional):

Intraterritorial

Obijetivos del proyecto de cooperacion:
El objetivo de este proyecto es el siguiente:

Favorecer el desarrollo de un modelo turistico sostenible, basado en la
innovacion, la conectividad, la diversificacion y la calidad en las Zonas Rurales
LEADER, mediante la activacion y mejor aprovechamiento del potencial de los
recursos y actividades turisticas localizadas en el territorio, la colaboracion,
dinamizacién y capacitacion del ecosistema turistico rural y la promocion de la
sostenibilidad del sector.

Dicho objetivo general se articula en 4 objetivos especificos, que se definen de
la siguiente forma:

1. Fomentar el desarrollo de un turismo sostenible desde la triple perspectiva
econdémica, social y ambiental, con capacidad para satisfacer las
demandas actuales del mercado y del tejido productivo del territorio sin
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comprometer los recursos del territorio y garantizando la igualdad de
oportunidades vy trato.

2. Favorecer el aprovechamiento de los recursos y actividades turisticas
localizadas en el territorio mediante su identificacion, el analisis de su
potencial y la promocion de su interconexion para consolidar una oferta
turistica sostenible.

3. Promover la formacion y la capacitacion de las personas que componen
el tejido turistico rural y sus actividades complementarias para que lideren
la diversificacion del sector y su transicion hacia un modelo turistico
sostenible.

4. Posicionar el territorio como destino de referencia de un turismo de rural
de calidad, innovador y sostenible.

Socios cooperantes:
- Grupo de Desarrollo Rural del Litoral de la Janda y de Los Alcornocales.
- Grupo de Desarrollo Rural de la Campifia de Jerez y Costa Noroeste de
Cédiz.
- Grupo de Desarrollo Rural de la Sierra de Cadiz.
- Grupo de Desarrollo Rural Campifia Sur Cordobesa

En su caso, agentes colaboradores:

Grupo coordinador o los Grupos coordinadores:

Grupo de Desarrollo Rural del Litoral de la Janda y de Los Alcornocales.

Presupuesto:
230.616,08 €
Periodo de ejecucion:
El periodo de ejecucion sera de 24 meses
Fecha de suscripcion del acuerdo de cooperacion:

20 de diciembre de 2021
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4.2.3. En relacion con la ejecucion de la actividad de
cooperacion del Grupo de Desarrollo Rural:

Denominacion de la actividad de cooperacion:

“Territorios activos y conectados, turismo innovador y sostenible: Campifia Sur
Cordobesa”

Temética de cooperacidn recogida en la Estrategia de
Desarrollo Local y area focal en la que incide:

Este proyecto de cooperacion se enmarca en el proyecto del Plan de Accion de
la EDL de la Campifia Sur Cordobesa: OG4PC1 “Cooperacién para el
posicionamiento de la Campifia Sur Cordobesa como destino turistico, con
enfoque de género”, estando la tematica de la actividad de cooperacion
presentada incluida en la tematica de cooperacion recogida en la EDL.

En la Estrategia de Desarrollo Local de la ZRL de la Campifia Sur Cordobesa se
identifica el sector turistico como innovador y como uno de los sectores a
impulsar para diversificar la economia de la zona.

Por otro lado, en el diagndéstico se establecen oportunidades relacionadas con el
desarrollo de la Campifia Sur Cordobesa como un destino turistico que permita
la creacién de empleo especialmente entre jovenes y mujeres.

Ademas, la actividad ha disefiado de forma coherente y alineada a las tematicas
de cooperacién que se recogen en los objetivos de la EDL:

Zona Rural . »
LEADER Coherencia con objetivos

gamplna OG4: mejorar la puesta en valor y sostenibilidad de los
ur recursos patrimoniales de la Campifia Sur Cordobesa,
Cordobesa

gue fortalezca la identidad comarcal

o OE 4.1. conservar, proteger y poner en valor el
patrimonio de la Campifia Sur

o OE 4.2. crear empleo ligado al patrimonio y mejorar su
calidad

o OE 4.3. desarrollar la Campifia Sur Cordobesa como
destino turistico, potenciando la complementariedad y
cooperacion entre sectores y municipios.

o OE 4.7. promover la conservacion del medio ambiente
para la sostenibilidad del patrimonio.

o OE 4.8. promover la puesta en valor del patrimonio con
enfoque de género.
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El desarrollo de la actividad supondra un avance en el logro de varias areas
focales de la politica de desarrollo rural de la Union Europea identificadas por el
Programa de Desarrollo Rural de Andalucia 2014-2020:

Definicién

Fomentar la innovacion, la cooperacion y el

1A desarrollo de la base de conocimientos en las zonas
rurales.

6A Facilitar la diversificacion, la creacjc’m y el desarrollo
de pequefias empresas y la creacion de empleo.

6B Promover el desarrollo local en las zonas rurales.
Mejorar la accesibilidad a las tecnologias de la

6C informacion y la comunicacién (TIC) asi como su uso

y calidad en las zonas rurales.

Descripcion de los objetivos formulados para la ejecucion de
la actividad de cooperacion:

Los objetivos para la ejecucion de la actividad de cooperacion son los siguientes:

Activar los itinerarios y rutas turisticas rurales ya existentes en el territorio
mediante la evaluacion de su potencial para atraer nuevos segmentos de
mercado, y la dinamizacion de la colaboracion entre entidades
responsables de actividades turisticas y complementarias para su mejor
aprovechamiento.

Difundir y favorecer entre las personas emprendedoras, personas en
busqueda activa de empleo, asi como profesionales y otras entidades
publicas y privadas vinculadas al sector turistico del territorio un
conocimiento en mayor profundidad de las caracteristicas de la oferta 'y la
demanda del turismo rural y que mejoren sus competencias profesionales
y de comercializacion a través de la digitalizacion.

Identificar buenas practicas de organizaciones lideres locales y de otros
territorios del segmento de turismo rural y experiencial, y la transmision
de esas buenas practicas mediante la elaboracion de un manual
interactivo que las recopile y ordene para la difusién de los resultados
entre profesionales y organizaciones del territorio, ademas de la poblacion
en general.

Guiar el intercambio de experiencias entre agentes del tejido turistico de
los territorios participantes en el proyecto de cooperacion y otros territorios
rurales que se identifiquen como impulsores del turismo rural y
experiencial, mediante la identificacion de los agentes responsables de
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las estrategias de activacion de esas iniciativas exitosas, la dinamizacion
del intercambio de experiencias y de la colaboracion en red.

Generar y favorecer el desarrollo de ideas innovadoras que impulsen el
emprendimiento turistico rural y la identificacion de los factores que
determinan su éxito como ideas de emprendimiento.

Identificar y difundir buenas practicas sostenibles vinculadas al turismo
rural y la sensibilizacién sobre la importancia de dicha sostenibilidad de
las personas que visitan y realizan actividades turisticas en el territorio.

Dotar de los instrumentos de coordinacion y comunicacion al proyecto
para asegurar que las actividades de cooperacién se desarrollen
conforme a su prevision y que los resultados y aprendizajes tengan un
impacto directo en la de la poblacién y los agentes clave del tejido turistico
del territorio, motivando que realicen las actuaciones necesarias para
adaptarse a este modelo turistico.

Metodologia a utilizar para la ejecucion de la actividad de
cooperacion:

La metodologia a utilizar tendrd un componente eminentemente participativo de
los agentes involucrados en el desarrollo de la actividad turistica, ya sean
publicos y/o privados. Combinara el trabajo de animacion realizado por el equipo
técnico del GDR con la contratacion de asistencias técnicas especializadas para
el desarrollo de las actividades especificas para las que se necesita un
conocimiento mas en profundidad de la dindmica de funcionamiento del propio
sector turistico. La actividad de cooperacion propuesta incluye diferentes
tipologias de actuaciones:

Estudios y recopilacion de buenas practicas. Estas actuaciones estaran
dirigidas a la recopilacion y andlisis de los antecedentes y la situacion de
la Zona Rural Leader de la Campifia Sur Cordobesa, en relacion con las
tendencias actuales del turismo innovador y sostenible. Se realizaran
estudios que permitan identificar necesidades, desventajas Yy/o
limitaciones para desarrollar un nuevo modelo turistico sostenible basado
en la puesta en valor de los recursos enddgenos locales. También se
identificaran iniciativas y/o ideas de negocio exitosas en otras zonas
rurales que hayan favorecido la desestacionalizacién de la demanda y
puedan ser transferibles al territorio de cooperacion.

Jornadas divulgativas. Se organizaran jornadas divulgativas para
promocionar el proyecto de cooperacion “Territorios Activos Turismo
Innovador y Sostenible: Campifia Sur Cordobesa” en la Zona Rural
Leader de la Campifia Sur Cordobesa, dandolo a conocer a la poblacion
objetivo (empresas de los diferentes subsectores turisticos: alojamiento,
restauracion, agencias de viajes, oferta complementaria o transporte de
viajeros y emprendedores en el sector del turismo) y a la poblacion en
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general. Ademas del objetivo general de dar visibilidad al proyecto, en
cada una de las jornadas divulgativas que se organicen (minimo en cada
por anualidad del periodo de ejecucion del proyecto) se debera desarrollar
una tematica concreta y atractiva.

Intercambio de experiencias con otros territorios. Se organizaran jornadas
de trabajo tematicas sobre aspectos clave para el proyecto de
cooperacion “Territorios Activos Turismo Innovador y Sostenible:
Campifia Sur Cordobesa”.

Participaran agentes clave de cada uno de los territorios de cooperacion
que tengan alguna experiencia en las materias propuestas y todos
aguellos agentes que puedan tener interés en implementar los resultados
obtenidos, reproduciendo las experiencias en otros territorios. El
intercambio de experiencias fomentara el contacto a actores que estan
enfrentando problematicas similares a través de la innovacion; facilitara la
transferencia de resultados obtenidos, de manera que se promueva la
generacion de nuevas ideas y que proyectos y soluciones probados en
una zona sean implantados en otras: e incrementara la visibilidad de los
resultados de las experiencias que se expongan, acercandolos al
territorio; trabajo en equipo con los distintos sectores empresariales
locales.

Acciones piloto con efecto demostracion. Otro tipo de actuaciones sobre
las que se tiene prevista su ejecucion es el disefio y puesta en marcha de
acciones piloto con efecto demostracion que orienten la actividad turistica
hacia nuevas formas de gestibn mas innovadoras, mas sostenibles y que
contribuyan a la desestacionalizacion turistica de los territorios de
cooperacion. Se prevé la realizacion de al menos una accién piloto en la
Zona Rural Leader de la Campifia Sur Cordobesa.

Actuaciones de coordinacion. De forma complementaria, se realizaran
actuaciones de coordinacion para favorecer e impulsar el correcto
desarrollo del proyecto de cooperacion,

Los resultados esperados son los siguientes:

Contar con una metodologia que permita analizar los factores clave para
la activacion de itinerarios y rutas turisticas como producto atractivo para
atraer mas actividad turistica a la zona, fomentando la cooperacién entre
diversos agentes.

Conocer en detalle la situacion de las 5 rutas o itinerarios seleccionados
para conectar y fomentar la colaboracion entre agentes para activar
dichas rutas o itinerarios.

Impulsar nuevos modelos de gestion de rutas e itinerarios turisticos
rurales basados en la colaboracién publico-privada que aprovechen los
recursos patrimoniales, naturales y culturales locales.
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Lograr un efecto en la actividad turistica rural de las ZRL que contribuya
a consolidar este sector como clave para el desarrollo sostenible de este
territorio, gracias al efecto demostracion y por la difusién de los resultados.
Contar con un material actualizado y significativo sobre tendencias y
practicas de comercializacion y digitalizacion del turismo rural que puedan
ser aprovechado por el alumnado participante, ademas de por otras
personas interesadas en sus contenidos una vez se celebre la actividad.
Lograr que las personas participantes mejoren su perfil profesional y sus
iniciativas empresariales gracias a los conocimientos adquiridos respecto
al turismo rural.

Conseguir que la oferta turistica del territorio, especialmente la gestionada
directamente por las personas participantes, incorpore criterios de mayor
calidad, digitalizacion y sostenibilidad.

Contar una metodologia que permita identificar las buenas practicas en
torno al turismo rural, los factores que explican su éxito, su facilidad de
asimilacion por parte del tejido turistico del territorio y las oportunidades
que ofrece para el territorio.

Conocer en detalle las buenas practicas identificadas para su integracion
en el manual y su aprovechamiento por el tejido turistico del territorio.
Lograr un efecto en la actividad turistica rural de las ZRL que contribuya
a consolidar este sector como clave para el desarrollo sostenible de este
territorio gracias al potencial de aprovechamiento de las buenas practicas
identificadas y su difusion.

Contar con una metodologia para la identificacién de territorios rurales
que impulsan el turismo rural y experiencial, agentes clave de la estrategia
de activacion e iniciativas que estan desarrollando.

Conocer en detalle los territorios identificados, agentes clave
responsables de las estrategias de activacion del turismo en estos
territorios y las iniciativas que estan desarrollando.

Desarrollar una metodologia que garantice el intercambio efectivo de
experiencias y la colaboracién en red en torno al turismo rural entre
agentes de dicho tejido turistico.

Facilitar el intercambio de experiencias entre agentes participantes que
guien la transicién en el territorio hacia un modelo que aproveche los
recursos patrimoniales, naturales y culturales locales para la transmision
efectiva de experiencias que faciliten la diversificacion del tejido turistico.
Contar con una metodologia que permita la dinamizacién de eventos
disefiados para la generacién de ideas de emprendimiento en torno al
turismo rural, realizar un seguimiento de dichas ideas y evaluar su
desarrollo como ideas viables.

Estimular la generaciéon de ideas de emprendimiento en torno al turismo
rural que incidan en la diversificacion del tejido turistico y su transicion
hacia un modelo sostenible e innovador.

Lograr que la poblacién del territorio genere una actitud emprendedora y
dispuesta a tomar la iniciativa y asumir el riesgo para idear nuevas formas
de trabajar en el tejido turistico del territorio.

Reconocer los factores propios de las personas que participan en las
maratones de emprendimiento y de su entorno que condicionan el
desarrollo de ideas de emprendimiento en torno al turismo rural.
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Contar con una guia de buenas practicas sostenibles vinculadas al
turismo rural de facil comprensién por parte de todas las personas
interesadas.

Promover la implicacién de las personas usuarias de las actividades
turisticas en la visibilizacion de buenas practicas sostenibles de las ZRL,
para que incrementen su conocimiento y su sensibilizacion y reconozcan
la apuesta por la sostenibilidad existente en estos territorios.

A largo plazo, que se identifiguen las ZRL de C&diz y Cérdoba como
destinos turisticos sostenibles y respetuosos con el medio ambiente.
Lograr una correcta ejecucion del proyecto de cooperacion y las
actividades de cooperacion que lo integran, que garantice su eficacia y su
eficiencia.

Realizar una difusion apropiada de todos los contenidos elaborados y los
conocimientos y aprendizajes generados en el marco del proyecto de
cooperacion y todas sus actividades que permita que alcancen a todas las
personas usuarias y agentes locales del tejido turistico rural del territorio.
Promover una sensibilizacion real de toda la poblacion y el tejido turistico
local sobre la oportunidad de desarrollar un tejido turistico sostenible y
diversificado.

Conseguir que los agentes locales del tejido turistico rural y su entorno
lleven a cabo acciones que les permitan desarrollar un modelo turistico
rural sostenible e innovador.

No obstante, La metodologia utilizada se adaptard a las caracteristicas
especificas de las actuaciones incluidas en la actividad de cooperacion. El
contenido de la misma se recoge en cada una de las actuaciones disefiadas.

Descripcion de las actuaciones a realizar y resultados
previstos, con indicacion del impacto de género esperado:

La informacion de este apartado se presenta en funcion de las actuaciones
previstas en la actividad de cooperacion:

1. Accion piloto. Territorios conectados. Recursos conectados

Se propone para ello aplicar una metodologia estructurada en cuatro fases, con
acciones que podra desarrolla el Grupo, individualmente o de forma conjunta, y
otras que deberan ser contratadas de forma externa al no contar con el
conocimiento técnico, experiencia o recursos necesarios para desarrollarlas.

Fase Actuacion
Fase | Seleccion de Seleccidn participativa de las rutas e itinerarios
1 rutas o itinerarios. | sobre los que desarrollar la accion piloto.
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Fase Actuacion
luacion d Desarrollo de la metodologia de evaluaciéon de
Fase | Evaluacionde itinerarios.
5 rutas e itinerarios
turisticos. L o .
Aplicacion préactica a los 5 casos seleccionados.
Disefio metodologia de dinamizacion de
encuentros
Celebracion de L
Jornada de presentacion de las rutas y
encuentros o : " o,
Fase . actividades identificadas y evaluadas y dinamica
profesionales en .
3 de encuentros de profesionales.
torno a los
itinerarios. _ T _
Dinamizacion de los encuentros profesionales
para la colaboracion en la activacion de las rutas
o itinerarios.
Evaluacion del impacto de las colaboraciones
empresariales en la dinamizacion de las rutas e
itinerarios.
Evaluacion L e . o
e o, Y Edicion y difusion de una guia de reactivacion de
Fase | difusion de los o T .
itinerarios, incluyendo los desafios de la
4 resultados de la

colaboracion para el aprovechamiento de rutas

actividad. P
turisticas en el entorno rural.

Jornada final para la presentacion de los
resultados.

La actuacion esta prevista que se realice por todos los socios cooperantes.
Conforme a la metodologia explicada en el punto anterior, la actuacion se ejecuta
en cuatro fases con el siguiente detalle de actuaciones para el caso de la ZRL
del Litoral de la Janda y actuaciones comunes:

Fase 1. Seleccién de las rutas e itinerarios de cada Zona Rural LEADER
para desarrollar el proyecto piloto.

A partir del trabajo participativo realizado durante la fase de disefio del
proyecto, de las rutas que los agentes han seleccionado para esta ZRL
se determinara sobre cual realizar la accion piloto teniendo en cuenta la
especializacion productiva de la zona, recursos existentes, y proyectos
desarrollados o en marcha en torno a esa tematica.
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Fase 2. Disefio de una metodologia para la evaluacion del potencial
turistico y necesidades para reactivar rutas e itinerarios turisticos en las
Zonas Rurales LEADER, y aplicacion a las zonas del proyecto de
cooperacion.

Esta fase supone las siguientes actuaciones:

1. Disefio de la metodologia de evaluacion de rutas e itinerarios turisticos:
factores de atraccion de turismo, modelos de gestién y comercializacion,
sostenibilidad y circularidad de la actividad turistica, digitalizacion, actores
clave, sinergias con otras actividades complementarias, etc.

2. Aplicacion practica al itinerario seleccionado a la Zona Rural
LEADER del proyecto, para conocer los siguientes elementos:

Potencial y necesidades de las rutas e itinerarios.

Actividades turisticas y complementarias del territorio que pueden
contribuir a activar las rutas turisticas y mejorar su atractivo de manera
sostenible y respetuosa con el medio ambiente.

Agentes clave responsables del impulso y desarrollo turistico de las rutas
e itinerarios.

Fase 3. Celebracidon de encuentros profesionales en torno a los itinerarios.
El desarrollo de esta fase implica las siguientes tareas:

1. Disefio de la metodologia de dinamizacién de la colaboracion entre
agentes. Esta metodologia contemplara los criterios y seleccion de las
personas participantes, la calendarizacion, las dinamicas a desarrollar
para la gestibn compartida de actividades, estrategias de promocion y
comercializacion, etc.

2. Celebracién de una jornada de presentacion de las rutas evaluadas y la
dinamica de encuentros de profesionales previstos.

3. Dinamizacion de los encuentros profesionales en la ZRL, por parte de
personas expertas, que aseguren que se logran resultados de
colaboracién para la activacion de las rutas e itinerarios.

Primera sesion: contactos e identificacion de retos a los que se enfrentan
quienes han decidido colaborar y puntos de interés. Compromisos
concretos de colaboracion.

Segunda sesidn: valorar avances realizados respectos a los compromisos
acordados. Acuerdos alcanzados.

Tercera ronda: primeros resultados de la aplicacion de los acuerdos.

De las sesiones la persona dinamizadora levantara un acta para dejar
constancia de los temas tratados y acuerdos alcanzados.

10
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Fase 4. Evaluacion y difusion de los resultados de la actuacion. Esta fase
también implica desarrollar cuatro tareas principales:

1. Evaluacién del impacto de los encuentros profesionales para fomentar la
colaboraciéon entre agentes y la activacion de las rutas e itinerarios. Se
elaborara un informe en el que se detallen las personas participantes y
actividades desarrolladas, los acuerdos alcanzados y los beneficios o
efectos que dicha colaboracion ha tenido en términos de actividad,
empleo, mejora explotacion de los recursos, etc.

2. Edicion y difusion de una guia (online y en papel) de reactivacién de
itinerarios, que incluira la metodologia de evaluaciéon de las rutas y los
desafios de la colaboracién para el aprovechamiento de rutas turisticas
en el entorno rural.

La guia estara disponible en la web del GDR y se realizaran actividades
de difusion en redes sociales. Ademas, se editaran ejemplares en papel
para su distribucion entre agentes clave.

3. Celebracién de una jornada final de presentacion de resultados sobre los
encuentros.

Los resultados esperados son los siguientes:

Contar con una metodologia que permita analizar los factores clave
para la activacion de itinerarios y rutas turisticas como producto
atractivo para atraer mas actividad turistica a la zona, fomentando la
cooperacion entre diversos agentes.

Conocer en detalle la situacion de las 5 rutas o itinerarios
seleccionados para conectar y fomentar la colaboracion entre agentes
para activar dichas rutas o itinerarios.

Impulsar nuevos modelos de gestion de rutas e itinerarios turisticos
rurales basados en la colaboracién publico-privada que aprovechen los
recursos patrimoniales, naturales y culturales locales.

Lograr un efecto en la actividad turistica rural de la ZRL que contribuya
a consolidar este sector como clave para el desarrollo sostenible de
este territorio, gracias al efecto demostracion y por la difusion de los
resultados.

Para lograr un impacto de género, se transversaliza el enfoque de género en
todas las fases de la actuacion:

Disefio - Se identificaran los factores que limitan la participacion
de las mujeres en este tipo de actividades.

Deteccion necesidades diferenciadas entre mujeres y
hombres para el desarrollo de estas actividades.

11
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Ejecucion Acciones positivas.
Acciones de igualdad.
Evaluacion Se incluyen indicadores de género para medir la

participacion de mujeres y hombres.

El impacto de género esperado sera directo -mediante la participacion de las
mujeres como grupo objetivo de las actuaciones- como indirectamente -
activando el tejido productivo del territorio y creando nuevas oportunidades de
las que se podran beneficiar-. Para ello, se tendran en cuenta los siguientes

elementos:

Se asegurara que las metodologias que se elaboren incluyan la
perspectiva de género, en cuanto a identificacion de necesidades
diferenciadas y distintos puntos de partida entre mujeres y hombres.

Se incentivard la participacién de las mujeres identificando experiencias
lideradas por mujeres en la gestion de actividades vinculadas a las rutas
e itinerarios turisticos rurales.

Se programaran las actividades de forma que se facilite la conciliacién de
la vida personal, familiar y laboral para participar en el proyecto.

Se medira el efecto de la accidn piloto de forma diferenciada entre mujeres

y hombres.

3. Buenas practicas en turismo activo, rutas e itinerarios rurales

Se propone para ello aplicar una metodologia estructurada en 2 fases, con
acciones que podréa desarrolla el Grupo, individualmente o de forma conjunta, y
otras que deberan ser contratadas de forma externa al no contar con el
conocimiento técnico, experiencia o recursos necesarios para desarrollarlas.

Fase

Actuacion

Fase | Identificacion de buenas

Desarrollo de una metodologia de
analisis de buenas practicas en
turismo rural.

1 practicas. Ny L
Aplicacion practica de la
metodologia a las 5 ZRL para la
deteccion de buenas practicas.
Fase Disefio y maquetacion del manual
2 interactivo de buenas practicas.
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Elaboracion del manual Celebracion de un evento y una
interactivo de buenas practicas | promocion de la publicacion del
y su difusion. manual.

La actuacion esta prevista que se realice por todos los socios cooperantes.
Conforme a la metodologia explicada en el punto anterior, la actuacion se ejecuta
en cuatro fases con el siguiente detalle de actuaciones para el caso de la ZRL
de la Campifia Sur Cordobesa y actuaciones comunes:

Fase 1. Identificacidn de buenas practicas. Esta fase consta de las siguientes
tareas:

1. Elaboracién de una metodologia para la identificacion de buenas practicas
sobre el aprovechamiento de recursos e ideas innovadoras de turismo
rural. La metodologia incluira los criterios de seleccion, el analisis de los
factores que explican el éxito de las buenas practicas, la determinacion
de la capacidad de asimilacion por parte del tejido turistico del territorio y
las oportunidades que ofrece para el territorio.

2. ldentificacion y recopilacion de las buenas practicas. A partir del trabajo
participativo realizado durante la fase de disefio del proyecto sobre las
tematicas de las buenas practicas que los agentes han seleccionado en
la ZRL, se determinard sobre cudl realizar la identificacion, teniendo en
cuenta la especializacion productiva de la zona, recursos existentes y
proyectos desarrollados o en marcha en torno a esa tematica, tanto en el
territorio donde se desarrolla el proyecto de cooperacion como en otros
territorios de referencia.

El punto de partida sera la siguiente tematica, que podran volver a ser
validadas si se estima oportuno, a raiz del disefio metodoldgico:

BUENAS PRACTICAS Campifia Sur Cordobesa

Buenas practicas en el
marco de las actividades
etnograficas, enoturisticas X
y de conservacion del
medio ambiente

Fase 2. Elaboracion del manual interactivo de buenas practicas y su
difusion. El desarrollo de esta fase implica las siguientes tareas:

13
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1. Disefio y maquetacion del manual interactivo de buenas practicas que
incluya todas las buenas practicas identificadas, clasificadas segun su
tematica y que incluird la metodologia desarrollada para la identificacion
de buenas practicas.

2. Celebracion de un evento de presentacion, que podra ser semipresencial,
y disefio y desarrollo de una estrategia de promocién empleando las redes
sociales del GDR para difundir el manual elaborado y facilitar a agentes
clave del tejido turistico a su aprovechamiento.

Los resultados esperados de esta actuacion son los siguientes:

Contar una metodologia que permita identificar las buenas practicas en
torno al turismo rural, los factores que explican su éxito, su facilidad de
asimilacion por parte del tejido turistico del territorio y las oportunidades
gue ofrece para el territorio.

Conocer en detalle las buenas practicas identificadas para su
integracion en el manual y su aprovechamiento por el tejido turistico
del territorio.

Lograr un efecto en la actividad turistica rural de la ZRL que contribuya
a consolidar este sector como clave para el desarrollo sostenible de
este territorio gracias al potencial de aprovechamiento de las buenas
practicas identificadas y su difusion.

Para lograr un impacto de género, se transversaliza el enfoque de género en
todas las fases de la actuacion:

Disefio . Deteccion necesidades diferenciadas entre mujeres
y hombres para el desarrollo de estas actividades.

Ejecucion - Acciones positivas.
Acciones de igualdad.

Evaluacion . Se incluyen indicadores de género para medir la
participacion de mujeres y hombres.

El impacto de género esperado sera directo -mediante la participacion de las
mujeres en las actuaciones que componen la actuacion- e indirecto -ya que la
integracion de buenas préacticas permitird desarrollar iniciativas turisticas de las
que podran ser beneficiarias-. Para ello, se tendran en cuenta los siguientes
elementos:

Se asegurara que la metodologia que se elabore incluya la perspectiva de
género, en cuanto a identificacion de buenas practicas y distintos puntos
de partida entre mujeres y hombres.

Se visibilizara la presencia y el liderazgo de las mujeres identificando
experiencias lideradas por mujeres en la gestion de actividades turisticas.

14
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Se programaran las actividades de forma que se facilite la conciliacion de
la vida personal, familiar y laboral para participar en el proyecto.

Se medira el efecto de la integracion de buenas practicas de forma
diferenciada entre mujeres y hombres.

4. Intercambio de experiencias. Experiencias activas y conectadas en
torno al turismo

Se propone para ello aplicar una metodologia estructurada en 3 fases, con
acciones que podra desarrolla el Grupo, individualmente o de forma conjunta, y
otras que deberan ser contratadas de forma externa al no contar con el
conocimiento técnico, experiencia o recursos necesarios para desarrollarlas.

La actuacion esta prevista que se realice por todos los socios cooperantes.
Conforme a la metodologia explicada en el punto anterior, la actuacion se ejecuta
en cuatro fases con el siguiente detalle de actuaciones para el caso de la ZRL
de la Campifia Sur Cordobesa y actuaciones comunes:

Fase 1. Identificacion de territorios lideres y agentes de dichos territorios
responsables del liderazgo que estan ejerciendo. Esta fase supone la
realizacion de las siguientes tareas:

1. Elaboraciéon de una metodologia para la identificacion de territorios rurales
gue impulsan el turismo rural y experiencial, agentes clave de la estrategia
de activacion e iniciativas que estan desarrollando.

2. ldentificacion de los territorios rurales, agentes e iniciativas que sean
lideres en las tematicas identificadas para la ZRL, establecidas a partir del
trabajo participativo realizado durante la fase de disefio del proyecto, en
el que se han establecido algunas prioridades sobre tematicas de
intercambio de experiencias teniendo en cuenta la especializacion
productiva de la zona, recursos existentes, y proyectos desarrollados o en
marcha en torno a esa tematica.

El punto de partida seran estas tematicas, que podran volver a ser
validadas si se estima oportuno, a raiz del disefio metodoldgico:

RUTA Campina Sur Cordobesa

Aprovechamiento de vias pecuarias

3. Documentacion de los territorios, agentes e iniciativas identificadas, que
incluya la realizacion de las gestiones para contar con su participacion en
la celebracion de los intercambios de experiencias.

Se elaborara un informe que detalle las caracteristicas y los factores que
explican el éxito de los territorios identificados, los agentes responsables
de las estrategias de activacion turistica y las iniciativas que lideran, su
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similitud a los territorios locales y las oportunidades de aprovechamiento
gue tienen los territorios locales de las experiencias identificadas.

Fase 2. Celebracion de los intercambios de experiencias en las Zonas
Rurales LEADER participantes mediante la invitacion de los agentes
identificados en la fase anterior y la captaciéon de agentes locales
interesados. Esta fase supone las siguientes tareas:

1

Realizacion de una campafia en la ZRL de la Campifia Sur Cordobesa
para atraer la participacion de agentes locales a los intercambios de
experiencias que se organicen a través de los canales de comunicacién
propios del proyecto de cooperacion, los socios cooperantes y posibles
agentes colaboradores. Esta campafia de captacion incluira la valoraciéon
de los perfiles de las personas interesadas en participar en el intercambio
de experiencias a través de un formulario.

Organizacion de las visitas de los agentes clave de las estrategias de
activacion turistica para su participacion en el intercambio de
experiencias.

Desarrollo y aplicacion de una metodologia que garantice el intercambio
efectivo de experiencias entre agentes del tejido turistico a través de la
realizacion de jornadas de intercambios de experiencias y la creacion de
redes de colaboracion.

Celebracion y dinamizacién en la ZRL de la jornada de intercambio de
experiencias con los territorios y agentes identificados. El desarrollo de
esta actividad incluira la redaccion de un informe en el que se detallen las
personas participantes en los intercambios de experiencias y su
satisfaccion con la participaciéon en dichos intercambios.

Creacion de una red de agentes locales en la ZRL de la Campifia Sur
Cordobesa e interconectada en torno al turismo rural a través de la cual
se facilite el intercambio de experiencias locales.

Fase 3. Difusion de las conclusiones de las jornadas de intercambio de
experiencias celebradas y dinamizacion de la red de agentes locales en
torno al turismo rural. Esta fase implica el desarrollo de dos tareas principales:

1

Difusion de las conclusiones de las jornadas de intercambio de
experiencias celebradas a través de los canales de comunicacion propios
del proyecto de cooperacion, los socios cooperantes y posibles agentes
colaboradores, de forma que los conocimientos adquiridos puedan ser
aprovechados por todo el tejido turistico local.

Dinamizacion de la red de agentes locales en torno al turismo rural,
basada en la metodologia disefiada en la fase anterior, y en la que se
estableceran los mecanismos de comunicacion, intercambio Yy
cooperacion de los agentes adheridos a la red.

Los resultados esperados de esta actuacion son los siguientes:
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Contar con una metodologia para la identificacion de territorios rurales
gue impulsan el turismo rural y experiencial, agentes clave de la estrategia
de activacion e iniciativas que estan desarrollando.

Conocer en detalle los territorios identificados, agentes clave
responsables de las estrategias de activacion del turismo en estos
territorios y las iniciativas que estan desarrollando.

Desarrollar una metodologia que garantice el intercambio efectivo de
experiencias y la colaboracién en red en torno al turismo rural entre
agentes de dicho tejido turistico.

Facilitar el intercambio de experiencias entre agentes participantes que
guien la transicion en el territorio hacia un modelo que aproveche los
recursos patrimoniales, naturales y culturales locales para la
transmision efectiva de experiencias que faciliten la diversificacion del
tejido turistico.

Para lograr un impacto de género, se transversaliza el enfoque de género en
todas las fases de la actuacion:

Disefio - Se identificaran los factores que limitan la
participacion de las mujeres en este tipo de
actividades.

Se identificaran iniciativas de activacion del tejido
turistico rural lideradas por mujeres.

Deteccion necesidades diferenciadas entre mujeres
y hombres para el desarrollo de estas actividades.

Ejecucion . Acciones positivas;
Acciones de igualdad.

Evaluacion . Se incluyen indicadores de género para medir la
participacion de mujeres y hombres.

El impacto de género esperado sera directo -mediante la participacion de las
mujeres como grupo objetivo de los intercambios de experiencias- como
indirectamente -los intercambios de experiencias facilitaran la creacion de
nuevas oportunidades de las que se podran beneficiar-. Para ello, se tendran en
cuenta los siguientes elementos:

Se asegurara que las metodologias que se elaboren incluyan la
perspectiva de género, en cuanto a identificacion de necesidades
diferenciadas y distintos puntos de partida entre mujeres y hombres.

Se incentivara la participacion de las mujeres identificando experiencias
lideradas por mujeres en la gestién de iniciativas que impulsan el turismo
rural en los territorios identificados, y fomentando la participacion de las
mujeres de la ZRL.

17
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Se programaran las actividades de forma que se facilite la conciliacion de
la vida personal, familiar y laboral para participar en el proyecto.

Se medira el efecto del intercambio de experiencias de forma diferenciada
entre mujeres y hombres.

5. Maratones para el fomento del emprendimiento turistico rural innovador.

Se propone para ello aplicar una metodologia estructurada en 3 fases, con
acciones que podréa desarrolla el Grupo, individualmente o de forma conjunta, y
otras que deberan ser contratadas de forma externa al no contar con el
conocimiento técnico, experiencia o recursos necesarios para desarrollarlas.

Fase Actuacion

Disefio de la metodologia para la
dinamizacién de eventos de generacion de

. Preparacion de las ideas de emprendimiento en torno al turismo
1ase maratones de rural, su seguimiento y la evaluacién de su
emprendimiento. desarrollo como idea viable.

Captacion de participantes.

Celebracion de las maratones de
emprendimiento.

Fase | Desarrollo de la
2 actividad. Seguimiento de las ideas de
emprendimiento desarrolladas durante las
maratones.

Celebracion de un concurso para reconocer
Reconocimiento y a la idea de emprendimiento mas

difusion de los innovadora.

resultados obtenidos.

Fase

Difusién de los resultados de la actividad.

La actuacion esta prevista que se realice por todos los socios cooperantes.
Conforme a la metodologia explicada en el punto anterior, la actuacion se ejecuta
en cuatro fases con el siguiente detalle de actuaciones para el caso de la ZRL
de la Campifia Sur Cordobesa y actuaciones comunes:

Fase 1. Preparacion de las maratones de emprendimiento en los que se

potenciara la generacion de ideas emprendedoras en torno al turismo rural.
El desarrollo de esta fase implica las siguientes tareas:
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1. Disefio de la metodologia para la dinamizacion de eventos de generacion

de ideas de emprendimiento en torno al turismo rural, su seguimiento y la
evaluacion de su desarrollo como idea viable.
Las tematicas de emprendimiento sobre las que podran trabajar las
personas interesadas estaran abiertas, si bien se tendran en cuenta las
tematicas identificadas a partir del trabajo participativo realizado durante
la fase de disefio del proyecto.

2. Captacion de las personas participantes, poniendo especial énfasis en la
poblacion joven y mujeres, para las maratones de emprendimiento a
través de los canales de comunicacion propios del proyecto de
cooperacion, los socios cooperantes y posibles agentes colaboradores.
Se adaptara el mensaje a enviar y el canal al tipo de personas usuarias
de este tipo de eventos, que suele ser mas tecnologico.

La captacion incluird la valoracién de la participacion de las personas
interesadas segun su perfil y su interés en participar en esta actividad a
través de un formulario.

Fase 2. Desarrollo de las distintas maratones de emprendimiento en los
distintas ZRL participantes. Esta fase supone las siguientes actuaciones:

1. Celebracion de las maratones de emprendimiento, estructuradas como
eventos de convivencia de 48 horas en los que trabajar la generacion de
ideas de emprendimiento en torno al turismo rural.

2. Seguimiento de las ideas de negocio que nazcan y se desarrollen durante
las maratones con el fin de conocer el compromiso y los pasos que estan
dando las personas responsables de las ideas de emprendimiento
desarrolladas. Para realizar este seguimiento se elaborara una ficha de
evaluacion de las ideas de emprendimiento y las personas que las
impulsan.

Fase 3. Reconocimiento de las ideas de emprendimiento mas innovadora y
difusion de los resultados obtenidos. Esta fase implica el desarrollo de dos
actuaciones:

1. Celebracion de un concurso en el que participen las personas
responsables de las ideas de emprendimiento nacidas y desarrolladas
durante las maratones de emprendimiento para reconocer la idea mas
innovadora y dar visibilidad a su viabilidad y a las caracteristicas que la
sittan como idea innovadora.

2. Difusiéon de los resultados de la actividad empleando las redes sociales

del GDR vy facilitando a toda la poblacion del territorio los resultados
obtenidos.
Esta tarea incluira la elaboracion de un informe en el que se detallen los
resultados de participacion de las maratones de emprendimiento y el
recorrido que han tenido las ideas de negocio elaboradas, ademas de las
caracteristicas innovadoras de las ideas presentadas.

Los resultados esperados de la actuacion son los siguientes:
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Contar con una metodologia que permita la dinamizacién de eventos
disefiados para la generacién de ideas de emprendimiento en torno al
turismo rural, realizar un seguimiento de dichas ideas y evaluar su
desarrollo como ideas viables.

Estimular la generaciéon de ideas de emprendimiento en torno al turismo
rural que incidan en la diversificacion del tejido turistico y su transicion
hacia un modelo sostenible e innovador.

Lograr que la poblacién del territorio genere una actitud emprendedora y
dispuesta a tomar la iniciativa y asumir el riesgo para idear nuevas formas
de trabajar en el tejido turistico del territorio.

Reconocer los factores propios de las personas que participan en las
maratones de emprendimiento y de su entorno que condicionan el
desarrollo de ideas de emprendimiento en torno al turismo rural.

Para lograr un impacto de género, se transversaliza el enfoque de género en
todas las fases de la actividad:

Disefo

Se identificaran los factores que limitan la participacion
de las mujeres en este tipo de actividades.

Deteccion necesidades diferenciadas entre mujeres y
hombres para el desarrollo de estas actividades.

Ejecucion

Acciones positivas i’
Acciones de igualdad.

Evaluacion

Se incluyen indicadores de género y edad para medir la
participacion de mujeres y hombres.

El impacto de género esperado sera directo -mediante la participacion de las
mujeres como grupo objetivo de los maratones- como indirectamente -activando
el tejido productivo del territorio y creando nuevas oportunidades de las que se
podran beneficiar-. Para ello, se tendran en cuenta los siguientes elementos:

Se asegurara que las metodologias que se elaboren incluyan la
perspectiva de género, en cuanto a identificacibon de necesidades
diferenciadas y distintos puntos de partida entre mujeres y hombres.

Se incentivara la participaciéon de las mujeres en las maratones que se
organicen.

Se programaran las actividades de forma que se facilite la conciliacién de
la vida personal, familiar y laboral para participar en el proyecto.

Se medira el efecto de la accion piloto de forma diferenciada entre mujeres
y hombres.
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6. “Los + O”.

Se propone para ello aplicar una metodologia estructurada en tres fases, con
acciones que podréa desarrolla el Grupo, individualmente o de forma conjunta, y
otras que deberan ser contratadas de forma externa al no contar con el
conocimiento técnico, experiencia o recursos necesarios para desarrollarlas.

Fase Actuacion

Identificacion de las buenas préacticas de
agentes del tejido turistico que se asocian a la
Disefio de la sostenibilidad, la circularidad y el cuidado del
campafia de medio ambiente en el turismo rural.

sensibilizacion.

Fase

Creacion de las bases de patrticipacion de la
actividad y estrategia de difusion.

Campafia digital de participacion de las
personas que visitan el territorio y realizan las
Realizacion de la actividades del sector.

Fase | campafia de
2 participacion y Identificacion de las buenas préacticas de
sensibilizacion. agentes del tejido turistico por parte de las
personas participantes y seguimiento de la
participacion.

Fase Difusién de los resultados de la actividad.

La actuacion esta prevista que se realice por todos los socios cooperantes.
Conforme a la metodologia explicada en el punto anterior, la actuacion se ejecuta
en cuatro fases con el siguiente detalle de actuaciones para el caso de la ZRL
de la Campifia Sur Cordobesa y actuaciones comunes:

Fase 1. Disefio de la campafia de sensibilizacion en la que definir los
términos de participacion de las personas interesadas. Esta fase consta de
las siguientes actuaciones:

1. ldentificacién de las buenas practicas de agentes del tejido turistico que
se asocian a la sostenibilidad, la circularidad y el cuidado del medio
ambiente en el turismo rural. Este trabajo de identificacion incluira la
redaccion de una guia (online y en papel) que se publicara en la web del
GDR y servir4 para orientar a las personas participantes en la actividad
en su participacion.
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2. Creacion de las bases de participacion de la actividad y su estrategia de
difusion y dinamizacion de la participacion.

a. Las bases de participacion seran publicas y serviran para definir
los criterios de participacién, incluyendo el perfil de las personas
participantes y condicidén para su participacion, los mecanismos de
participacion, la fecha y duracién de la camparfia de sensibilizacién,
el lugar de desarrollo de la actividad, etc.

b. El disefio de la estrategia de difusion y dinamizacién de la
participacion tendra formato de manual e incluira los mecanismos
a través de los cuales los socios cooperantes haran participes de
esta actividad a las personas definidas en las bases de
participacion; Objetivos de la estrategia, mensajes; estrategia y
acciones de comunicacion; canales; materiales de soporte;
mecanismos de evaluacion de la participacion, etc.

Fase 2. Realizacion de la campafa de participacion y sensibilizacion a
través de la cual promover la participacion de las personas que visitan o
realizan actividades turisticas en el territorio. Esta fase se repite tres veces a
lo largo del desarrollo de la actividad e implica las siguientes tareas:

1. Elaboracibn de una campafa digital para la dinamizaciéon de la
participacion siguiendo las directrices establecidas en las bases de
participacion y el disefio de la estrategia de difusion. Esta camparia digital
se realizara exclusivamente a través de las redes sociales de los socios
cooperantes y posibles entidades colaboradoras.

2. ldentificacion de las buenas practicas de agentes del tejido turistico por
parte de las personas que se animan a participar y seguimiento de la
participacion. Dicho seguimiento consistira en la recopilacion periédica de
métricas de comunicacién digital a través de informes estandarizados.

Fase 3. Difusion de los resultados de la actividad. Esta fase se realiza en tres
momentos a lo largo de la actividad e incluye una tarea de difusion periodica de
los resultados y un informe de recopilacion completo de las métricas de
participacion registradas a lo largo de la realizacion de la actividad.

Los resultados esperados de la actuacion son los siguientes:

Contar con una guia de buenas practicas sostenibles vinculadas al
turismo rural de facil comprension por parte de todas las personas
interesadas.

Promover la implicacion de las personas usuarias de las actividades
turisticas en la visibilizacion de buenas practicas sostenibles de la ZRL,
para que incrementen su conocimiento y su sensibilizacion y
reconozcan la apuesta por la sostenibilidad existente en estos
territorios.

A largo plazo, que se identifique la ZRL de Cadiz y de la Campifia Sur
Cordobesa como destino turistico sostenible y respetuoso con el medio
ambiente.
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Para lograr un impacto de género, se transversaliza el enfoque de género en
todas las fases de la actuacion:

Disefo

Se identificaran los factores que limitan la participacion
de las mujeres en este tipo de actividades.

Deteccion necesidades diferenciadas entre mujeres y
hombres para el desarrollo de estas actividades.

Ejecucion

Acciones positivas.
Acciones de igualdad.

Evaluacion

Se incluyen indicadores de género para medir la
participacion de mujeres y hombres.

El impacto de género esperado sera directo -mediante la participacion de las
mujeres como grupo objetivo de las actuaciones de difusién y sensibilizacion que
se realicen- como indirectamente -visibilizando buenas practicas sostenibles que
redundan en la calidad de vida de las. Para ello, se tendrdn en cuenta los
siguientes elementos:

Se asegurara que las metodologias que se elaboren incluyan la
perspectiva de género, en cuanto a identificacion de necesidades
diferenciadas y distintos puntos de partida entre mujeres y hombres.

Se incentivara la participacion de las mujeres en las distintas actuaciones
de sensibilizacion que se lancen.
Se medira el efecto de la actividad de divulgacion de forma diferenciada
entre mujeres y hombres.

7. Actuaciones de coordinacion.

Se propone para ello aplicar una metodologia estructurada en 3 fases, con
acciones que podréa desarrolla el Grupo, individualmente o de forma conjunta, y
otras que deberan ser contratadas de forma externa al no contar con el
conocimiento técnico, experiencia o recursos necesarios para desarrollarlas.

Fases

Actuaciones

Fase

Lanzamiento del
proyecto de
cooperacion.

Actuaciones de
coordinacion.

Creacion del Comité Técnico de
Seguimiento.

Adaptacion de los mecanismos de
coordinacion de los socios
cooperantes, y agentes clave.
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Contacto con proveedores y
agentes clave del turismo rural del
territorio.

Actuaciones de
comunicacion.

Creacion de la identidad corporativa
del proyecto.

Adaptacion de los sitios web para el
seguimiento del proyecto.

Contratacion de un plan de
comunicacion para el proyecto.

Evento inaugural del proyecto de
cooperacion.

Fase

Seguimiento del
proyecto de
cooperacion.

Actuaciones de
coordinacion.

Reuniones periodicas del Comité
Técnico de Seguimiento.

Coordinacion con proveedores,
agentes clave del proyecto y
participantes de las actividades de
cooperacion.

Actuaciones de
comunicacion.

Creacion de contenidos multimedia
para la difusion de los resultados de
las actividades de cooperacion.

Comunicacion de los hitos
principales del proyecto de
cooperacion.

Fase

Cierre del
proyecto de
cooperacion.

Actuaciones de
coordinacion.

Coordinacion con proveedores,
agentes clave del proyecto y
participantes de las actividades de
cooperacion.

Actuaciones de
comunicacion.

Difusion de resultados del proyecto
de cooperacion.

(video del proyecto)

Evento de clausura del proyecto de
cooperacion sobre los contenidos
del proyecto de cooperacién y sus
resultados.
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La actuacion esta prevista que se realice por todos los socios cooperantes.
Conforme a la metodologia explicada en el punto anterior, la actuacion se ejecuta
en cuatro fases con el siguiente detalle de actuaciones para el caso de la ZRL
de la Campifia Sur Cordobesa y actuaciones comunes:

Fase 1. Lanzamiento del proyecto de cooperaciéon en el marco del cual se
desarrollaran las actividades de cooperacion. El desarrollo de esta fase
implica las siguientes actuaciones:

Actuaciones de coordinacion:

1. Creacion del Comité Técnico de Seguimiento:
= Composicion: EI Comité Técnico de Seguimiento estard
conformado por personas responsables de cada GDR
cooperantes. En él podran participar agentes del territorio,
proveedores y socios de los GDR participantes.
= Funciones: Ejecucion y seguimiento de las actividades y
actuaciones.
= Seguimiento de la implementacién de las acciones.
= Seguimiento de los contratos de proveedores y
prestacion de servicios.
= Funcionamiento: Se prevé que el Comité Técnico de
Seguimiento se reuna presencial o telematicamente: a lo
largo de todo el periodo de ejecucion del proyecto.

2. Adaptacion de los mecanismos de coordinaciéon de los socios

cooperantes, y agentes clave. Se priorizara el uso de los correos
electrénicos, canales de mensajeria instantanea, paginas web y
teléfonos ya operativos de los socios cooperantes como
instrumentos de coordinacion.
Si se considera oportuno, se adaptaran espacios e instrumentos
propios dentro de las herramientas ya utilizadas por los socios
cooperantes (Carpetas en espacios web y nube ya existentes,
listas de correo, grupos de mensajeria instantanea, etc.).

3. Contacto con proveedores necesarios para la ejecucion de las
actividades que compondran el proyecto de cooperacion. Se
priorizara el uso de los medios de comunicacion del GDR ya
operativos (correo electrénico y teléfono movil, especificamente).

Actuaciones de comunicacion:

1. Creacion de la identidad corporativa del proyecto de cooperacion,
de forma que los resultados generados en la ejecucién del proyecto
y sus actividades se puedan comunicar de forma correcta y sean
facilmente identificables. La identidad corporativa se recogera en
un manual de uso.

2. Adaptacion de los sitios web para el seguimiento del proyecto de
cooperacion que sirva de soporte para la publicacion y difusion de
todos los materiales desarrollados, asociados a las distintas
actividades ejecutadas en el proyecto de cooperacion.
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A través de la pagina web del GDR se insertara una pagina
completa con la descripcion del proyecto, objetivos y resultados y
la ayuda obtenida, calendario de actividades y principales hitos del
proyecto de cooperacion, resultados obtenidos, materiales y
contenidos elaborados, etc.

Contratacién de un plan de comunicacion para el proyecto que
garantice que los resultados obtenidos y los conocimientos y
aprendizajes generados se difunden de forma eficaz. El plan de
comunicacion se recogera en una guia de aplicacion.

Celebracion de un evento inaugural del proyecto de cooperacion
en el que se difundiran los contenidos generales y la informacion
clave de las actividades que se desarrollaran en el proyecto de
cooperacion. El evento incluird una leccion magistral sobre los
contenidos del proyecto de cooperacion.

Fase 2. Seguimiento del proyecto de cooperacion. Esta fase consta de las
siguientes actuaciones:

Actuaciones de coordinacion:

1

Reuniones del Comité Técnico de Seguimiento del proyecto de
cooperacion y aplicacion de los instrumentos de comunicacion y
coordinacion propuestos.

Actuaciones de coordinacion con proveedores y agentes clave del
turismo rural del territorio para garantizar la correcta ejecucion de
las actividades de cooperacion. Se emplearan los mecanismos
propuestos.

Actuaciones de comunicacion:

1

2.

Creacion de contenidos multimedia que serviran de soporte para la
difusion de los resultados de las actividades de cooperacion.
Comunicacion de los hitos principales del proyecto de cooperacion
a través de los canales propios del GDR. Se realizara la difusiéon
de las actividades a través de los canales y medios propios de los
socios cooperantes (redes sociales, correo electrénico, espacios
web).

Fase 3. Cierre del proyecto de cooperacion tras la ejecucion de todas las
actividades disefladas y la evaluacion de su impacto. Esta fase supone las
siguientes actuaciones:

Actuaciones de coordinacion:

1

2.

Reuniones del Comité Técnico de Seguimiento para el cierre del
proyecto de cooperacion.

Actuaciones de coordinacion con agentes clave del turismo rural
del territorio y proveedores para garantizar la correcta ejecucion de
las actividades de cooperacion y garantizar el fin de la relacion
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profesional con estos Uultimos, de acuerdo con las bases
reguladoras de la subvencion.

Actuaciones de comunicacion:

1. Difusion de resultados del proyecto de cooperacion (video del
proyecto).

2. Evento de clausura del proyecto de cooperacion con leccion
magistral sobre los contenidos del proyecto de cooperacion y sus
resultados.

Los resultados esperados de son los siguientes:

Lograr una correcta ejecucion del proyecto de cooperacion y las
actividades de cooperacion que lo integran, que garantice su eficacia y su
eficiencia.

Realizar una difusién apropiada de todos los contenidos elaborados y los
conocimientos y aprendizajes generados en el marco del proyecto de
cooperacion y todas sus actividades que permita que alcancen a todas las
personas usuarias y agentes locales del tejido turistico rural del territorio.
Promover una sensibilizacion real de toda la poblacion y el tejido turistico
local sobre la oportunidad de desarrollar un tejido turistico sostenible y
diversificado.

Conseguir que los agentes locales del tejido turistico rural y su entorno
lleven a cabo acciones que les permitan desarrollar un modelo turistico
rural sostenible e innovador.

Para lograr un impacto de género, se transversaliza el enfoque de género en
todas las fases de la actuacion:

Disefio - Se identificaran los factores que limitan la participacion
de las mujeres en las actividades patrticipativas
propuestas.

Deteccion necesidades diferenciadas entre mujeres y
hombres para el desarrollo de estas actividades.

r==1

Ejecucion . Acciones positivas;/
Acciones de igualdad.

Evaluacion . Se incluyen indicadores de género para medir la
participacion de mujeres y hombres.

El impacto de género esperado del proyecto se lograra de forma directa -
mediante la participacién de las mujeres como grupo objetivo de todas las
actividades y la transversalizacion del enfoque de género en los disefios
metodoldgicos- como indirectamente -por la activacion del tejido productivo del

27



— GRUPO
o’ bam CAMPINA SUR ()

ordo

territorio y las oportunidades que puedan surgir-. Para ello, se tendran en cuenta
los siguientes elementos:

Se incentivard la participacién de las mujeres identificando experiencias
lideradas por mujeres en la gestion de actividades turisticas del entorno
rural y sus actividades complementarias.

Se garantizard que todos los materiales, imagenes y documentacion
utilizados eviten cualquier imagen discriminatoria o estereotipos sexistas
y fomenten valores de igualdad, pluralidad de roles y corresponsabilidad
entre mujeres y hombres.

Se programaran las actividades de forma que se facilite la conciliacion de
la vida personal, familiar y laboral para participar en el proyecto.
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Se medira el efecto de las actuaciones de coordinacion y comunicacion
de forma diferenciada entre mujeres y hombres.

Presupuesto desglosado por anualidades y actuaciones, con
indicacién, en su caso, tanto de los gastos que seran
sometidos a proceso de licitacion, como de los importes que
corresponden a gastos comunes:

La informacion presupuestaria se presenta en diferentes cuadros, atendiendo al
contenido requerido en el epigrafe.

Respecto a los gastos que se incluyen en la actividad de cooperacion indicar que
este GDR SOLICITA:

La compensacion entre partidas del 15% establecida en el articulo 10.9
de las bases reguladoras de estas ayudas.

Los gastos de desplazamiento (indemnizaciones por razén del servicio)
se ajustaran a los limites establecidos en el articulo 10.6 y 10.7 de las
bases reguladoras de estas ayudas.

PRESUPUESTO POR ACTUACIONES GRUPO CAMPINA SUR

Tipo de Actuacion Actuacion FUEUIIEEE
Total
Accion piloto Territorios conectados. 7.031,53 €
Recursos conectados.
Eormacion qumamon en turismo activo (2 0.00€
ediciones)
Identificacion de Buenas practicas en turismo
P activo, rutas e itinerarios 6.723,25 €
buenas practicas
rurales.
Intercambio de Experiencias activas y
o . 5.125,33 €
experiencias conectadas en torno al turismo
Accién piloto Marat_ones de emprendimiento 4.213.93 €
en turismo rural
Accidn piloto "Los + O" 1.146,31 €
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Actuaciones de
coordinacion y
comunicacion

Actuaciones de coordinacion y

comunicacion

2.159,65 €

Total

26.400,00 €

GASTOSLICITACION /EJECUCION PROPIA

Datos GDR Campiia
Anualidad / Tipo de ejecucion Sur Cordobesa
€ %
2022 Licitacion 10.755,48 €| 53,79%
Ejecucion propia 9.239,75€| 46,21%
TOTAL 19.995,23 €
2023 Licitacion 1.030,21 €| 16,09%
Ejecucion propia 5.37456 €| 83,91%
TOTAL 6.404,77 €
Total Licitacion 11.785,69 €| 44,64%
Ejecucion propia 14.614,31 €| 55,36%
TOTAL 26.400,00 €
Total 7.031,53 €
o 3.494,89 € Total licitacion
Territorios )
conectados Anualidad . - .
' 1 3.536,64 € Total ejecucién propia
Recursos
conectados. - €| Total licitacion
Anualidad
2 - € | Total ejecucion propia
Total 0,00 €
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0,00 € Total licitacion
Anualidad
Formacion en 110,00 € Total ejecucion propia
turismo activo (2
ediciones) 0,00 € Total licitacion
Anualidad
210,00 € Total ejecucién propia
Total 6.723,25 €
Buenas 2.239,33 € Total licitacién
practicas en Anualidad
trismo activo, 1]4.483,92 € Total ejecucién propia
rutas e
itinerarios .
rurales. . -€ Total licitacion
Anualidad
21-€ Total ejecucién propia
Total 5.125,33 €
. 1.559,42 € Total licitacion
Experiencias .
activas Anualidad
y 1]775,90 € Total ejecucién propia
conectadas en
torno al turismo .
-€ Total licitacion
Anualidad
212.790,01 € Total ejecucion propia
Total 4.213,93 €
1.875,24 € Total licitacion
Maratones de Anualidad
emprendimiento 1/104,11 € Total ejecucion propia
en turismo rural
-€ Total licitacion
Anualidad
212.234,58 € Total ejecucion propia
Total 1.146,31 €
652,49 € Total licitacion
"Los + O" Anualidad
1]339,18 € Total ejecucién propia
-€ Total licitacion
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Anualidad
21154,64 € Total ejecucién propia
Total 2.159,65 €
934,11 € Total licitacion
7 Actuaciones Anualidad
de coordinacion 1]0,00€ Total ejecucion propia
y comunicacién
1.030,21 € Total licitacion
Anualidad
21195,33 € Total ejecucién propia

GASTOS COMUNES/ ESPECIFICOS GRUPO CAMPINA SUR

2022 | Gastos comunes 10.094,48 € 50,48%
f”“a"dad 0 | Gastos especificos 9.900,75 € 49,52%
TOTAL 19.995.23 €
2023 | Gastos comunes 1.062,17 € 16,58%
gnua"dad 0 | Gastos especificos 5.342,60 € 83,42%
TOTAL 6.404,77 €
Total | Gastos comunes 11.156,65 € 42,26%
Total Gastos especificos 15.243,35 € 57,74%
TOTAL 26.400,00 €
. 3.225,72 € | Comunes
Territorios .
conectados Anualidad .
' 1 3.805,81 € | Individuales
Recursos
tados.
conectados 0 | Comunes
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Anualidad
2 0 | Individuales
0| Comunes
Anualidad
Formacion en 1 0 | Individuales
turismo activo (2
ediciones) 0 | Comunes
Anualidad
2 0 | Individuales
B 2.293,33 € | Comunes
u,ert1_as Anualidad
practicas en 1 4.483,92 € | Individuales
turismo activo,
rutas e
itinerarios Anualidad 0| Comunes
rurales.
2 0 | Individuales
1.559,42 € | Comunes
E . . Anualidad
Xperiencias 1 775,90 € | Individuales
activas y
conectadas en olc
torno al turismo ) omunes
Anualidad
2 2.790,01 € | Individuales
1.875,24 € | Comunes
Anualidad
Maratones de 1 104,11 € | Individuales
emprendimiento
en turismo rural 0 | Comunes
Anualidad
2 2.234,58 € | Individuales
652,49 | Comunes
Anualidad
"Los + O" 1 339,18 € | Individuales
0| Comunes
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2 154,64 € | Individuales
542,28 € | Comunes
Anualidad
Actuaciones de 1 391,83 € | Individuales
coordinacion y
comunicacion 1.062,17 € | Comunes
Anualidad
2 163,37 € | Individuales

Sistema de evaluacion e indicadores a utilizar:

La descripcion del sistema de evaluacién y de los indicadores previstos se
describen para cada una de las actuaciones previstas, debido a la especificidad
de cada una de ellas.

Para la evaluacion de la actividad se propone resalir un informe final sobre la
base de un sistema de indicadores que recoja tanto la ejecucion como los
resultados derivados de la ejecucion de las diferentes actuaciones previstas.

Todos los indicadores referidos a personas se recogeran y analizaran
desagregados por sexo y edad.

La evaluacion se realizara al finalizar cada actuacion para comprobar que se
cumplen las previsiones de ejecucion y medir el logro de los objetivos previstos.

En el informe de evaluacion se recogeran los siguientes aspectos:

1. Nivel de ejecucion alcanzado:
a. Indicadores de ejecucion: eficacia y eficiencia.
b. Posibles desviaciones y explicacion.
2. Logro de los objetivos previstos:
a. Grado de consecucion: valoracion cuantitativa y cualitativa.
b. Posibles desviaciones y explicacion.
3. Recomendaciones.

Las fuentes de recopilacion de informacion seran las siguientes:
Indicadores de ejecucion: responsables en el GDR.

Indicadores de resultados: personas beneficiarias de las actividades
implementadas.
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1. Accion piloto. Territorios conectados. Recursos conectados

Indicadores de ejecucion. Informan sobre la realizacion, fisica y

financiera, de las actividades previstas.

Indicadores de realizacion
Fase | Actuaciones
Financiera | Fisica
Seleccién de
Fase Gasto o ,
rutas o : N.° de rutas seleccionadas.
1 . . ejecutado.
itinerarios.
uacion d Metodologia de evaluaciéon de
Evaluacion de itinerario realizada (Si/No).
Fase |rutas e Gasto
2 itinerarios ejecutado. o de inf N ]
turisticos. N. ple informes sobre itinerarios
realizados.
Manual de dinamizacion de
encuentros profesionales realizado
Celebracion (Si/No).
de encuentros
Fase : Gasto o -
profesionales . N.° de personas participantes en las
3 ejecutado. | . ot
en torno a los jornadas de presentacion.
itinerarios.
N.° de personas participantes en los
encuentros profesionales.
N.° de informes de resultado sobre
encuentros profesionales.
Evaluacion y N.° de ejemplares de la guia
Fase | difusién de los | Gasto de reactivacion de itinerarios.
4 resultados de | ejecutado. N. © de post en redes
la actividad. sociales.
N.° de personas participantes en las
jornadas finales.

El analisis de lo previsto frente a lo realizado nos permitira determinar la
Eficacia, y frente al gasto finalmente incurrido la Eficiencia.
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Informan sobre

los efectos directos e

inmediatos tras la ejecucion de la actividad y estdn directamente
relacionados con los resultados esperados.

Resultados
esperados

Metodologia para analizar
los factores clave para la
activacion de itinerarios y
rutas turisticas como
producto atractivo para
atraer mas actividad
turistica a la zona.

Utilidad de la
metodologia y
replicabilidad.

Conocer en detalle la
situacion de las 5 rutas o
itinerarios seleccionados
para conectar y fomentar la
colaboracién entre agentes

Factores de éxito
identificados y
valorados.
Agentes clave
identificados, por

para activar dichas rutas o tipologia.
itinerarios.

Impulsar nuevos modelos Grado de

de gestion de rutas e satisfaccion de las
itinerarios turisticos rurales personas

basados en la colaboracion
publico-privada que
aprovechen los recursos
patrimoniales, naturales y
culturales locales.

participantes.

Lograr un efecto en la
actividad turistica rural de la
ZRL que contribuya a
consolidar este sector como
clave para el desarrollo
sostenible de este territorio,
gracias al efecto
demostracion y por la
difusion de los resultados.

Nuevas
oportunidades
identificadas.

2. Formacioén. Turismo activo, un modelo sostenible.

Si bien el GDR Campifia Sur Cordobesa no participara en esta accion, se
incorporan aqui los indicadores que tendran en cuenta el resto de GDR

participantes.
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Indicadores de ejecucion. Informan sobre la realizacion, fisica y

financiera, de las actividades previstas.

Indicadores de realizacion
Fase | Actuaciones
Financiera | Fisica
Plataforma de teleformacién
i6 Si/No).
Fase | Preparacionde | ( )
la actividad .
1 . ejecutado . .
formativa. Manual de la actividad formativa
(Si/No).
Infografias elaboradas
(Si/No).
N. © de post en redes
sociales.
N.° de personas participantes en la
o formacion.
Imparticion de
Fase la actividad Gasto N.° de personas participantes en
formativa . . .
2 ejecutado las ponencias y actividades
(2 ediciones) presenciales.
Ponencias y actividades grabadas
(Si/No).
N.° de casos practicos elaborados
por las personas participantes en
cada edicion organizada por ZRL.
) Informe de evaluacion (Si/No).
Cierre de la
actividad .
Fase formativa Gasto N.° de personas participantes en
3 : - ejecutado | |os intercambio de experiencias de
(intercambio de ) P
experiencias). cierre que se celebren para cada
edicion.

El andlisis de lo previsto frente a lo realizado nos permitird determinar la
Eficacia, y frente al gasto finalmente incurrido la Eficiencia.
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Informan sobre

los efectos directos e

inmediatos tras la ejecucion de la actividad y estdn directamente
relacionados con los resultados esperados.

Resultados
esperados

Contar con un material
actualizado y significativo
sobre tendencias y practicas
de comercializacion y
digitalizacion del turismo
rural que puedan ser
aprovechado por el
alumnado patrticipante,
ademas de por otras
personas interesadas en sus
contenidos una vez se
celebre la actividad.

Utilidad de los
contenidos
recopilados.

Lograr que las personas
participantes mejoren su
perfil profesional y sus
iniciativas empresariales
gracias a los conocimientos
adquiridos respecto al
turismo rural.

Satisfaccion con la
mejora del perfil
profesional de las
personas
participantes.
Satisfaccion con la
mejora de las
habilidades para la
gestion de las
iniciativas de las
personas
participantes.

Conseguir que la oferta
turistica del territorio,
especialmente la gestionada
directamente por las
personas participantes,
incorpore criterios de mayor
calidad, digitalizacion y
sostenibilidad.

Iniciativas
empresariales
mejoradas en
calidad, digitalizacion
y sostenibilidad.

3. Buenas practicas en turismo activo, rutas e itinerarios rurales

Indicadores de ejecucion. Informan sobre la realizacion, fisica y
financiera, de las actividades previstas.
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Indicadores de realizacion
Fase Actuaciones
Financiera | Fisica
Elaboracion
?nee?ondez)lo a Metodologia de
9 Gasto identificacion de
para la : L.
! L ejecutado buenas practicas
identificacion . ;
realizada (Si/No).
ificacia de buenas
Fase Identificacion practicas.
1 de buenas
racticas. .,
P Identificacion
y S Identificacion de
recopilacion | Gasto .
. buenas practicas
de las ejecutado . i
b realizada (Si/No).
uenas
practicas.
Disefio y Manual de
maquetacion buenas practicas
del manual Gasto interactivo
interactivo de | ejecutado | publicado en la
y buenas web del GDR
Elaboracion | practicas. (Si/No).
del manual
;ase g‘;egﬁg?]\;z Celebracion N.° de personas
L de un evento participantes en
practicas y
S y una el evento de
su difusion. ., -,
promocion Gasto presentacion de
de la ejecutado | buenas practicas.
publicacion
redes sociales.

El andlisis de lo previsto frente a lo realizado nos permitira determinar la
Eficacia, y frente al gasto finalmente incurrido la Eficiencia.

Indicadores de resultados.

Informan sobre

los efectos directos e

inmediatos tras la ejecucion de la actividad y estan directamente
relacionados con los resultados esperados.
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Metodologia de buenas - Utilidad de la
practicas en torno al turismo metodologia y
rural, los factores que explican replicabilidad.

su éxito, su facilidad de
asimilacion por parte del tejido
turistico del territorio y las
oportunidades que ofrece para

el territorio.

Conocer en detalle, al menos, - Factores que

5 practicas identificadas para determinan el
Resultados | su integracion en el manual y exito de las
esperados | su aprovechamiento por el iniciativas.

tejido turistico del territorio.

Lograr un efecto en la actividad - Personasy
turistica rural de la ZRL que entidades que
contribuya a consolidar este reconocen
sector como clave para el consultar el
desarrollo sostenible de este manual de
territorio gracias al potencial de buenas
aprovechamiento de las practicas.
buenas practicas identificadas

y su difusion.

4. Intercambio de experiencias. Experiencias activas y conectadas en
torno al turismo

Indicadores de ejecucion. Informan sobre la realizacién, fisica y
financiera, de las actividades previstas.

Indicadores de realizacion

Fase | Actuaciones
Financiera | Fisica

Identificacion Metodologia de evaluacion de
de territorios territorios lideres realizada (Si/No).
lideresy
agentes de N.° de territorios lideres identificados.
Fase | dichos Gasto
1 territorios ejecutado Informe que detalle las
responsables caracteristicas y los factores que
del liderazgo explican el éxito de los territorios
que estan identificados realizado y publicado
ejerciendo. (Si/No).
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Indicadores de realizacion

Fase | Actuaciones
Financiera | Fisica
Metodologia para intercambio
efectivo de experiencias entre
agentes a traves de la realizacion de
jornadas de intercambios de
experiencias y la creacion de redes
Celebraciony de colaboracion realizada (Si/No).
dinamizacion
delos N.° de personas que participan en
intercambios las jornadas de intercambio de
Fase |de Gasto experiencias celebradas en cada
2 experiencias | ejecutado: | 75|
en las Zonas
Rurales o A _ ]
LEADER N de.jorn.adas dg intercambio de
participantes. experiencias relaizadas por cada
ZRL.
N.° de personas representantes de
agentes clave locales en torno al
turismo rural adheridas a la red.
L, N. © de post en redes sociales.
Difusion y
Fase | dinamizacion | Gasto . ,
3 de las ejecutado: Canal de comunicacion, intercambio

experiencias.

y cooperacion en funcionamiento
(Si/No).

El analisis de lo previsto frente a lo realizado nos permitird determinar la
Eficacia, y frente al gasto finalmente incurrido la Eficiencia.

Indicadores de resultados.

Informan sobre

los efectos directos e

inmediatos tras la ejecucion de la actividad y estdn directamente
relacionados con los resultados esperados.

clave de la estrategia de
activacion e iniciativas que estan
desarrollando.

Metodologia para la Utilidad de la
identificacion de territorios metodologia y
rurales que impulsan el turismo replicabilidad.
Resultados L
rural y experiencial, agentes
esperados
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Conocer en detalle los territorios
identificados, agentes clave
responsables de las estrategias
de activacion del turismo en
estos territorios y las iniciativas
gue estan desarrollando.

Identificados los
factores
determinantes
del liderazgo de
los territorios que

se han analizado.

Metodologia que garantice el
intercambio efectivo de
experiencias y la colaboracion
en red en torno al turismo rural
entre agentes de dicho tejido
turistico.

Utilidad de la
metodologia y
replicabilidad.

Facilitar el intercambio de
experiencias entre agentes
participantes que guien la
transicion en el territorio hacia
un modelo que aproveche los
recursos patrimoniales,
naturales y culturales locales
para la transmision efectiva de
experiencias que faciliten la

diversificacion del tejido turistico.

Los agentes

locales adheridos

alared
aprovechan los
canales creados
para el
intercambio de
experiencias.

5. Maratones para el fomento del emprendimiento turistico rural
innovador.

financiera, de las actividades previstas.

Indicadores de ejecucidn. Informan sobre la realizacion, fisica 'y

Indicadores de realizacion
Fase Actuaciones
Financiera | Fisica
Disefio de la
metodologia Metodologia para
para la la dinamizacion
. dinamizacion de de eventos de
Preparacion de | eventos de generacion de
Fase llas maratones generacion de Gasto ideas de negocio
1 (de o ideas de ejecutado | en torno al
emprendimiento. | emprendimiento turismo rural, su
en torno al seguimiento y la
turismo rural, su evaluacion de su
seguimiento y la desarrollo como
evaluacion de
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Indicadores de realizacion

Fase Actuaciones
Financiera | Fisica
su desarrollo idea viable
como idea realizada (Si/No).
viable.
Captacion de Gasto N. °© de post en
participantes. ejecutado | redes sociales.
Maraton de
emprendimiento
., celebrada por
Celebracion de ZRL (Si/No).
las maratones Gasto
de ejecutado o
emprendimiento. N.° de personas
participantes en
Fase | Desarrollo de la las maratones de
2 actividad. emprendimiento.
Seguimiento de N.° de fichas de
las ideas de o
: evaluacion
negocio Gasto
: elaboradas sobre
desarrolladas ejecutado :
las ideas de
durante las e
emprendimiento.
maratones.
Celebracion de Evento/concurso
para reconocer la
un concurso .
idea de
para reconocer | Gasto o
. : emprendimiento
a laidea de ejecutado P
. mas innovadora
emprendimiento
o mas innovadora celebrado
Reconocimiento ' (Si/No).
Fase |y difusion de
3 Iobs re§cl|JItados Manual para la
obtenidos. generacion de
Difusion de los | - ideas de
resultados de la | 2 emprendimiento
ejecutado | en torno al

actividad.

turismo rural y los
factores que lo
condicionan
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Fase

Actuaciones

Indicadores de realizacion

Financiera

Fisica

elaborado y
publicado (Si/No).

El analisis de lo previsto frente a lo realizado nos permitira determinar la

Eficacia, y frente al gasto finalmente incurrido la Eficiencia.

Indicadores de resultados.

Informan sobre

los efectos directos e

inmediatos tras la ejecucion de la actividad y estan directamente
relacionados con los resultados esperados.

Resultados
esperados

Metodologia que permita la
dinamizacién de eventos
disefiados para la generacion
de ideas de emprendimiento
en torno al turismo rural,
realizar un seguimiento de
dichas ideas y evaluar su
desarrollo como ideas viables.

Utilidad de la
metodologia y
replicabilidad.

Estimular la generacion de
ideas de emprendimiento en
torno al turismo rural que
incidan en la diversificaciéon del
tejido turistico y su transicion
hacia un modelo sostenible e
innovador.

Sectores en
los que
inciden las
ideas
desarrolladas.

Lograr que la poblacion del
territorio genere una actitud
emprendedora y dispuesta a
tomar la iniciativa y asumir el
riesgo para idear nuevas

Personas que
deciden
emprender
como via para
su desarrollo

formas de trabajar en el tejido profesional

turistico del territorio. tras haber
participado en
la actividad.

Reconocer los factores propios Factores

de las personas que participan
en las maratones de

internos de las
personas que
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emprendimiento y de su participan en
entorno que condicionan el las maratones
desarrollo de ideas de gue explican
emprendimiento en torno al el éxito de sus
turismo rural. ideas.
“Los + O”.

Indicadores de ejecucion. Informan sobre la realizacion, fisica y

financiera, de las actividades previstas.

Indicadores de realizacion
Fase | Actuaciones
Financiera | Fisica
Guia para la identificacion de
buenas practicas sostenibles
vinculadas al turismo rural
elaborada y publicada (Si/No).
Disefio de la N.° de publicaciones realizadas en
Fase ~ Gasto .
campaifa de . las redes sociales del GDR para la
1 NP ejecutado P ;
sensibilizacion. difusién de la guia.
Manual para la dinamizacion de la
participacion a través de las redes
sociales publicado en la web del
GDR (Si/No).
R .
Fase | Realizacion de | Gasto N.° de personas que pa}rt|C|_Qan en
~ . la camparfia de sensibilizacion a
2 la campafia. ejecutado . .
través de sus redes sociales.
Difusion N.° de informes recopilatorios de
Fase | semestral de Gasto métricas completos al cierre de los
3 los resultados ejecutado 3 periodos de difusion elaborados
de la actividad. y publicados en la web del GDR.

El andlisis de lo previsto frente a lo realizado nos permitird determinar la
eficacia, y frente al gasto finalmente incurrido la Eficiencia.
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Informan sobre

los efectos directos e

inmediatos tras la ejecucion de la actividad y estdn directamente
relacionados con los resultados esperados.

Contar con una guia de
buenas practicas sostenibles
vinculadas al turismo rural de
facil comprension por parte
de todas las personas
interesadas.

Relevancia y
representatividad de
las buenas practicas
vinculadas al turismo
rural identificadas.

Resultados
esperados

Promover la implicacion de
las personas usuarias de las
actividades turisticas en la
visibilizacion de buenas
practicas sostenibles de la
ZRL, para incrementen su
conocimiento y su
sensibilizaciéon y reconozcan
la apuesta por la
sostenibilidad existente en
estos territorios.

La poblacién objetivo
de la campafa de
sensibilizaciéon
mejora su
conocimiento y
capacidad de
identificar practicas
sostenibles en el
tejido turistico.

A largo plazo, que se
identifique la ZRL de Céadiz y
Campifia Sur Cordobesa
como destino turistico
sostenible y respetuoso con
el medio ambiente

Mayor
reconocimiento de la
como destinos
turisticos
sostenibles.

7. Actuaciones de coordinacion.

Indicadores de ejecucidn. Informan sobre la realizacion, fisica 'y
financiera, de las actividades previstas.

Actuaciones | Indicadores de realizacion
Fase
Financiera | Fisica
COORD. Acta de formalizacion del
Comité Técnico de
Sequimiento (Si/No).
Ease Lanzamiento. g ( )
COM. Gasto Identidad corporativa
ejecutado | creada (Si/No).

46




GRUPO /&
o bem CAMPINA SUR |
oo ot 214530 cordobesa % =

- *u r
* *
* . =
* *
Vo o
Junta de Andalucia
o oia de g i Ganadanc LN IN ELIACPES
Pascay Desor o Scunide Tt e e TR

Actuaciones | Indicadores de realizaciéon
Fase

Financiera | Fisica

Manual de identidad
corporativa elaborado y
publicado (Si/No).

Plataforma operativa
funcionando durante el
proyecto (Si/No).

N.° de personas que
participan en el evento
inaugural.

COORD. N.° de reuniones de
coordinacion y
seguimiento.

Fase Seguimiento
9 ' N.° de actas elaboradas.

COM. Gasto N.° de posts en redes
ejecutado | sociales.

COORD. Actividades realizadas y
ajustadas a su disefio
original. (si/no)

COM. Video resumen de los

Fase Ci principales hitos del
ierre. .

3 proyecto filmado y

Gasto publicado (Si/No)

ejecutado

N.° de personas que
participan en el evento
de clausura.

COORD: Coordinacion.

COM: Comunicacion.

El analisis de lo previsto frente a lo realizado nos permitira determinar la
Eficacia, y frente al gasto finalmente incurrido la Eficiencia.
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Informan sobre los efectos directos e

inmediatos tras la ejecucion de la actividad y estdn directamente

relacionados con los resultados esperados.

Resultados
esperados

Lograr una correcta
ejecucion del proyecto de
cooperacién y las
actividades de cooperacion
gue lo integran, que
garantice su eficacia 'y su
eficiencia.

Se ejecuta el proyecto
sin incidencias.

Difundir todos los
contenidos elaborados y los
conocimientos y
aprendizajes generados en
el marco del proyecto de
cooperacion y todas sus
actividades.

Utilidad de los
contenidos difundidos.

Promover una
sensibilizacion real de toda
la poblacion y el tejido
turistico local sobre la
oportunidad de desarrollar
un tejido turistico sostenible
y diversificado.

Personas y entidades
gue reconocen haber
ampliado sus
conocimientos sobre
sostenibilidad del tejido
turistico rural.

Conseguir que los agentes
locales del tejido turistico
rural y su entorno lleven a
cabo acciones que les
permitan desarrollar un
modelo turistico rural
sostenible e innovador.

Actividades turisticas
mejoran en
sostenibilidad e
innovacion.
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Tipologia

Actividad

MESES DE EJECUCION

Me | Me

M
es
sl s2 3

Me
s7

Mes
10

Mes
11

Mes
12

Mes
13

Mes
14

Mes
15

Mes
16

Mes
17

Mes
18

Mes
19

Mes
20

Mes
21

Mes
22

Mes
23

RB =

Accion
piloto

Territorios
conectados.
Recursos
conectados.

Formacio
n

Formacion
en turismo
activo (2

ediciones)

Identifica
cion de
buenas
précticas

Buenas
précticas en
turismo
activo, rutas
eitinerarios
rurales en
parques
naturales,
espacios
agrariosy
de campifia
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Periodo de ejecucidén con indicacion de finalizaciéon del
mismo:

El periodo de ejecucion del proyecto se adaptara a la fecha de Resolucion
iniciandose el mismo a partir de la citada fecha de Resolucion, siendo su
ejecucion de 24 meses.

Justificacion del caracter innovador de la actividad de
cooperacion:

Por su parte la actividad de cooperacion disefiada con la ayuda solicitada,
finalmente denominada ““Territorios Activos y Conectados. Turismo Innovador y
Sostenible”: Litoral de la Janda” recoge la aplicacién del principio de innovacién
en su disefio y ejecucion, y se justificada en cada una de las actuaciones
disefiadas y que forman parte de esta.

No obstante, en su conjunto el caracter innovador de la actividad viene dado, por
un lado, por la forma de abordar el desarrollo turistico del territorio, en cuanto
supone un ejercicio de benchmarking, tanto en lo referido a la comparacion del
desarrollo de la actividad turistica en el territorio con la desarrollada en otros
territorios de caracteristicas similares, aspecto este que anteriormente nunca se
habia abordado, ya que todos los proyectos de dinamizacion turistica partian de
la valorizacion de los recursos existentes para conformar una nueva oferta. Por
otro lado, la innovacion viene dada por la integracion de cuestiones relacionadas
con la promocién del emprendimiento en la actividad turistica, cuestion esta
abordada anteriormente, de forma pasiva, mediante la recepcion de solicitudes
de ayuda de proyectos del sector turistico, siendo en este caso la dinamica
prevista de una actitud mas proactiva, en el sentido de motiva e incentivar el
surgimiento de iniciativas entre los mas jovenes. Finalmente, en linea con los
objetivos transversales del periodo de programacion y con los establecidos en
los planes de recuperacion, transformacion y resiliencia puestos en marcha en
toda la Uniébn Europea como consecuencia de la pandemia COVID_19, la
innovacion del proyecto viene motivada por la inclusion en el mismo actuaciones
especificas que hasta ahora no se habian abordado de forma territorial
vinculadas con la transformacion digital del sector y la alineacion con los
Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Se trata por tanto de una intervencion con un marcado caracter holistico que
integra diferentes elementos claves para el desarrollo de un turismo sostenible,
especialmente en un periodo post-pandemia, combinando para su ejecucién
diferentes instrumentos metodolégicos, que van desde la formacion, al
intercambio de experiencias, pasando por la generacibn de metodologias
propias y el establecimiento de sinergias de trabajo entre los diferentes actores
del sector en el territorio y en cooperacion con otros territorios.

A continuacion se recoge de manera especifica la componente de innovacion
asociada a cada una de las actuaciones que integran la actividad de cooprracion:
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Accion piloto con efecto de demostracion: Territorios conectados.
Recursos conectados. —

El caracter innovador del proyecto esta determinado por la forma en la que se
aborda la conexion y activacion de las rutas e itinerarios existentes en la
provincia. Se pretende, mediante la colaboracion de los agentes que ya operan
en esas rutas, identificar las potencialidades y necesidades y desarrollar una
estrategia conjunta para la comercializacion y explotacién, conectando
actividades turisticas y complementarias de otros sectores como el artesanal,
cultural, musica, etc.

Los encuentros entre agentes territoriales tendran como resultados acuerdos
concretos de colaboracién que se deben reflejar en el aumento de la actividad
de la zona. En ese sentido, todas las actividades que se desarrollen seran
participadas por los socios teniendo siempre como objetivo comun el desarrollo
y transferencia de experiencias innovadoras y el uso y aprovechamiento de los
recursos e infraestructuras de manera conjunta.

Otro aspecto innovador sera el impulso de un modelo sostenible de produccion
y consumo de las actividades turisticas y complementarias.

Identificacion de buenas practicas: Buenas practicas en turismo
rural. —

El caracter de esta actividad de identificacion de buenas practicas reside en la
tematica, turismo rural y experiencial, y la metodologia que se prevé para la
transferencia, elaboracion de un manual interactivo que las recopile y ordene
para la difusion de los resultados entre profesionales y organizaciones del
territorio, ademas de la poblacion en general.

Se pondra especial interés en identificar casos de éxito que sean innovadores,
por el tipo de idea, la organizacion de los recursos y actividades turisticas, los
modelos de colaboracién que implementen, la contribucion a la sostenibilidad
medioambiental y la incorporacion de TIC que faciliten el acceso.

Por otro lado, el material que se elabora tendra que innovar tanto en la gestion
de la informacion, y presentacion y alternativas para su utilizacion, de forma que
facilite realmente la transferencia al tejido turistico de la ZRL del proyecto de
cooperacion.

Intercambio de experiencias: Experiencias activas y conectadas
en torno al turismo. —

El caracter innovador de estas actividades reside en las posibles iniciativas que
se identifiquen y se empleen para desarrollar los intercambios de experiencia
gue deberan ser novedosas en cuanto a las ideas o soluciones propuestas, su
sistema de gestion, la colaboracion entre agentes o por la incorporacion de
desarrollos tecnolégicos y medidas que contribuyan a la sostenibilidad
ambiental.
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Por otro lado, también se aplicard una metodologia innovadora para facilitar que
de los intercambios realmente se puedan extraer resultados directamente
transferibles a los territorios y actividades.

Accion piloto con efecto de demostracion: Maratones para el
fomento del emprendimiento turistico rural innovador. —

Formato novedoso de concentracion del estimulo de la actividad emprendedora
y trabajo colaborativo en el que se construye conjuntamente las ideas sobre
actividades o proyectos a desarrollar.

Empleo de las TIC como via de informacion, compartir informacién y gestiéon de
todo el proceso de desarrollo de la actividad.

Actividad de divulgacion: “Los mas circulares / Los + O”. —

La innovacion de esta actividad reside en la implicacion directa de las personas
que visitan el territorio en la identificacion y difusion de las practicas sostenibles
a través de las redes sociales, como canales actuales que tienen una fuerte
incidencia en la conformacion de la conciencia y opinion de la ciudadania.

Igualmente, es novedosa, por cuanto usa las TIC como via principal de ejecucion
de la actividad, en concreto las redes sociales.

Actuaciones de coordinacion y comunicacion. —

En este caso, el caracter innovador esta en la aplicacion de las TIC para todas
las actividades de coordinacién y cooperacion, buscando la mayor eficiencia y
alcance de las actuaciones al cambiar el modelo de relacion.

Igualmente, los productos de comunicacion que se elaboren seran novedosos
en su formato, presentacion y vias de difusion, tratando con ello de tener una
mayor cobertura en la poblacién objetivo, especialmente entre jovenes y
mujeres.

Descripcion y justificacion de los criterios de seleccion
aplicados con indicacion de la puntuacion obtenida:

Respecto a los proyectos de Cooperacién de la Submedida 19.3, a los proyectos de cooperacion
se les aplicara los criterios de seleccion y baremacion recogidos en la tabla reflejados en la
Resolucion de 3 de abril de 2019 publicada en el BOJA 70 de 11 de abril de 2019. Para estos
proyectos se establece una puntuacion minima de 40 y una puntuacion maxima de 105 puntos.
La justificacion de los criterios
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Criterio

desarrollo
(subcriterios

Participacion de la juventud en el
socioeconémico del territorio
acumulables)

1.1 Formacién e informacién dirigida especificamente a
la juventud

1.2 Actuaciones o servicios dirigidos a la juventud

1.3 Contribuye a la visibilizacion de la juventud y/o a la
implicacion de ésta en el desarrollo de los municipios

1.4 Otras medidas de animacidn de participacion de la
juventud en el desarrollo

Impulso de la agricultura ecoldgica (subcriterios
acumulables)

2.1 Formacion, informacion para el impulso de la
agricultura ecoldgica

2.2 Promocion para el impulso de la agricultura
ecologica

Contribucion a la diversificacion econdmica

(subcriterios acumulables)

3.1 Investigacion y Diversificacion en nuevos cultivos y
productos

3.2 Potenciacién de recursos ociosos

3.3 Implica o fomenta nuevos yacimientos de empleo

3.4 Implica uso de nuevas tecnologias

Contribucién a la lucha contra el cambio climatico
(Anexo Il RUE 215/2014) (subcriterios acumulables)

PUNTUACION MAXIMA PROYECTOS DE COOPERACION

Justificacion

El proyecto pretende incidir en la brecha del mercado
laboral en la poblacion joven, de forma que se conviertan
en agentes del desarrollo de sus municipios y su territorio.
Por ello, en la accién de “Maratones para el fomento del
emprendimiento turistico rural” se tendra especialmente
en cuenta a la poblacidn joven.

Las actuaciones se disefiaran teniendo en cuenta las
necesidades de la poblacion joven. Para ello se incluiran
indicadores de seguimiento disgregados por edad y sexo.
En la accion “Maratones para el fomento del
emprendimiento turistico rural” se tendran en cuenta los
indicadores de edad en el seguimiento de las acciones
realizadas.

Por otra parte, todas las actuaciones prevén una fase de
disefio de la metodologia en la que se determinaran los
perfiles de las personas participantes en cada actuacién,
por lo que entre los criterios se fomentara la participacion
de personas jévenes.

Buena parte de las vias pecuarias o caminos rurales estan
infrautilizados, dedicados Unicamente a ser punto de paso
de los propietarios de fincas colindantes. Sin embargo, su
puesta en valor como rutas naturales puede convertirlas en
un activo para el desarrollo econémico del territorio a
través de su utilizacién como rutas turisticas vinculadas a la
naturaleza y el agroturismo.

La provincia de Cérdoba es una de las que menos empleo
genera en el sector del turismo. Una circunstancia que se
repite en la Campifia Sur Cordobesa, en la que la agricultura
y la agroindustria son los motores fundamentales de
generacion de empleo. A través de este proyecto se
pretende el fomento de actividades turisticas que suponen
para esta zona un nuevo yacimiento de empleo alternativo
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4.1 Sensibilizacidn sobre la reutilizacion, reciclado o
reduccion de residuos

4.1 Formacion, difusion o sensibilizacion sobre la
mejora de la eficiencia energética, reduccion CO2 o
implantacién EERR

Contribucion a promover la igualdad oportunidades
entre hombres y mujeres (subcriterios acumulables)

5.1 Incorpora medidas de conciliacion

5.2 Incorpora la perspectiva de género al proyecto

5.3 Sensibilizacion y/o formacién en materia de
igualdad de oportunidades

5.4 Visibiliza el papel de las mujeres en el territorio

Contribucidon a la conservacion del medio ambiente
(subcriterios acumulables)

6.1 Formacién en Proteccion y Conservacion del medio
ambiente

6.2 Proteccion de los acuiferos
6.3 Lucha contra la erosién del suelo

6.4 Divulgacidn sobre creacion y proteccidn de
espacios verdes

6.5 Otras mediadas que minimicen los riesgos sobre los
recursos naturales

Contribucion a la mejora de la calidad de vida
(subcriterios acumulables)

7.1 Fomenta la integracion social y la participacion
ciudadana

7.2 Supone la dotacidn y mejora de servicios,
infraestructuras y equipamientos

Contribucion a fomentar la cooperacion y la identidad
territorial (subcriterios 1 y 2 excluyentes entre si,
subcriterios 3 y 4 acumulables a los anteriores)

8.1 Implica colaboracién/cooperacién entre mas de 3
entidades (el proyecto tiene 4 socios participantes)

a QL.

La promocidn y potenciacion del uso de vias naturales para
ser utilizadas como rutas de senderismo, de BTT o a caballo
suponen de ello la promocion de un tipo de movilidad
turistica en la que se prescinde de medios motorizadosy,
por lo tanto, se favorece la practicas de movilidad no
emisoras de CO2

El proyecto prevé la realizacion de un analisis de género
para incorporar las necesidades de este grupo de
poblacion. Ademas, se incluiran indicadores de seguimiento
disgregados por edad y sexo.

El proyecto tendra en cuenta en su desarrollo. De hecho, el
fomento de la igualdad de oportunidades se incluye como
primer objetivo especifico del proyecto.

El proyecto incluye acciones para la creacién de rutas
naturales que establezcan un itinerario por puntos de
interés de la comarca. Estas actuaciones incluyen
actividades de divulgacion de los resultados obtenidos.

La identificacién de rutas naturales y su puesta en valor
suponen una medida directa sobre la concienciacién hacia
la sostenibilidad de los recursos, especialmente en areas
como la Campifia Sur Cordobesa en la que existe una
importante actividad agraria. La sostenibilidad va
directamente relacionada con un mayor respecto hacia los
recursos naturales, lo que implica una reduccion de la
presion y de los riesgos hacia eso espacios.

El proyecto prevé la participacion y colaboracién de agentes
del territorio a través de consultas sobre los itinerarios a
realizar, ademas de prever la organizacion de acciones de
difusion del tipo de encuentros o jornadas en la que se
contara con los agentes del territorio.

El proyecto prevé implementar una ruta piloto de tipo
natural aprovechando caminos rurales o vias pecuarias que
supondran una nueva infraestructura turistica para la zona.

El proyecto prevé la participacién de 4 GDR que aglutinan a
6 ZRL, ademas de contar con un GDR socio colaborador.
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8.2 Implica colaboracién/cooperacion entre mas de 4
entidades (el proyecto tiene 5 socios participantes o
mas)

8.3 El proyecto incluye la participacion de al menos un
GDR de fuera de Andalucia

8.4 Fomenta la identidad territorial

9 Contribucion a la puesta en valor del patrimonio de la
campiiia sur (subcriterios acumulables)

9.1 Conservacion, proteccion del patrimonio cultural

9.2 Supone la puesta en valor del patrimonio cultural

9.3 Contribuye a la promocidn del territorio como
destino turistico

10  Coherencia de la solicitud de ayuda con la EDL Campifia
Sur

10.1 Tiene vinculaciéon con mas de 2 necesidades y
menos de 4 necesidades descritas en la EDL Campifia
Sur

10.2 Tiene vinculacién con mas de 4 necesidades y
menos de 6 necesidades descritas en la EDL Campina
Sur

10.3 Tiene vinculacién con mas de 6 necesidades
descritas en la EDL Campifia Sur

11 Contribucidn al desarrollo o fortalecimiento de
sectores estratégicos

a [@L.

Junta de Andalucia

LN ESN ELAOPEA
[ttt e i

La puesta en valor de itinerarios que uniran distintos
municipios implica, de hecho, el fomento de una identidad
de caracter comarcal para la puesta en valor de forma
conjunta de los recursos del territorio

Los itinerarios que se propongan en el proyecto piloto
deberan establecer rutas naturales que, ademas, conecten
elementos patrimoniales de la comarca, de forma que
permitan también su puesta en valor como recurso turistico
vinculado al turismo natural y sostenible

El proyecto prevé la creacion de una guia con las rutas
piloto disefiadas y actuaciones de promocién de las
mismas, con lo que supondran la promocidn del territorio
como un destino turistico

El proyecto esta vinculado con 6 necesidades detectadas en
la EDL del GDR Campifia Sur Cordobesa:

N1- Incorporar jovenes con cualificacion al tejido
empresarial, que favorezca entre otros aspectos, el relevo
generacional y evite la fuga de talentos.

N3- Mejorar la formacion de las empresas (agrarias y no
agrarias) para afrontar nuevos retos que garanticen su
sostenibilidad (comercializacién, medioambiente,
innovacion, de responsabilidad social, etc.)

12- Desarrollar la Campifia Sur Cordobesa como destino
turistico, como instrumento para articular sectores,
municipios y comarca.

N16- Sensibilizar y formar a la poblacion en igualdad de
oportunidades entre hombres y mujeres, especialmente
desde la infancia.

N17- Poner en valor, conservar y proteger el Patrimonio
Rural de la Campifia Sur (natural, cultural, etnogréfico,
histdrico, etc.),

N20- Fortalecer la cultura emprendedora y la cooperacion
empresarial que favorezca la consolidaciéon de empresas, el
emprendimiento y el empleo, especialmente de jovenes y
mujeres
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M anpnas
11.1 Fortalece al sector agroalimentario (subsectores:

aceite de oliva, aceituna, vino, ajo y horticolas)

11.2 Turismo

11.3 Servicios para la calidad de vida
11.4 Artesania

12  Cobertura superficie Leader Andalucia

12.1 Cubre entre un 5,01 % y un 10%

12.2 Cubre mas de un 10 %
TOTAL PUNTOS
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El proyecto implica la puesta en valor de nuevos recursos
turisticos y la determinacidn de buenas practicas en el
sector

La superficie de las 6 ZRL participantes suman un total de
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8.243 km2 lo que supone un 9,93 % del total de la
superficie de las zonas rurales de Andalucia que suman
83.029 km2.
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