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coMERcio Encuentro organizado por los Foros Empresarial

es de Janda Litoral

Aconsejan crear una marcacon

De esta forma, sefalan,
aumenta la
competitividad del
producto o servicio

El marketing ecolégico
es Una parte esencial
del modelo de gestién
empresarial

LT

JANDA LITORAL

Los empresarios de la provincia
de Cidiz participantes en el quin-
to encueutro organizado en el
marco de Jos Foros Empresaria-
les de Janda Litoral, han conoci-
do la importancia de “construir
sumarca” teniendo en cuentalos
criterios ecol6gicos, va que se ha
demostrado que de estaforma au-
mentzla competitividad del pro-
ducto o servicio y crece la renta-
bilidad de la empresa.

Estz es la principal conclusién
de la ponencia que ha ofrecido
este muércoles el jefe de! Depar-
tamento de Prevencién Ambien-
tal de la Junta de Andalucia en
Mailaga, Angel-Javier Villavieja,
que ha presentado a los asisten-
tes el concepto de marketing
ecolégico come una parte esen-
cial del modelo de gestion de las
pymes de la provincia de Cadiz;
segun explican en un comunica-
do desde janda Litoral.

Por su parte, el director de Rre-
brand, Alejandro Castillo, una em-
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Imagen de uno de los Foros Empresariales de Janda Litol

presa orientada al disefnio y a la
construccion de espacios saluda-
bles, explicaba que en este mo-
mento los negocios que resultan
mAds atractivos se construyen in-
tegrando tres pilares: los valores
ecolégicos, sociales y economi-
cos. “Es lo que se conoce como
‘triple balance’, un nueve con-
cepto que resulta estratégico en
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la gestion de las pymesy sirve para
medir la calidad de los productos
y servicios que se ofertan desde
estas tres perspectivas”, sefialaba
Castillo. ' :
Ambos ponentes expusieron
varios ejemplos de empresas que
han integrado la ecoeficiencia y

-el marketing ecolégico en el fun-

cionamiento de sus organizacio-

criterios ecologicos enlLalJanda
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nes, mejorando de forma consi-
derable la cuenta de resultados.
“Todas ellas no aplican el con-
ceptode marketing ecologicosolo
por mejorar larelacién con el en-
torno, sino que-ademas, respon-
de a un deseo de los consumido-
res, ya que cada vez se exige una
mayor proteccién por el medio
ambiente”, explicaba Villavieja.




